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UDA/MODULO , TIPOLOGIA
(titolo UDA/modulo) CONTENUTI COMPETENZE/ABILITA VERIFICHE
Redazione e analisi | sistema informativo di bilancio gestire il sistema delle rilevazioni aziendali
dei bilanci la normativa civilistica sul bilancio individuare e accedere alla normativa civilistica
dellimpresa il bilancio IAS/IFRS con riferimento alle attivita aziendali
Le operazioni di la revisione legale utilizzare i sistemi informativi aziendali per
import e di export) la rielaborazione dello Stato realizzare attivita comunicative con riferimento a
| BILANCI Patrimoniale e del Conto economico diversi contesti
AZIENDALI 'analisi della redditivita, della struttura | analizzare i documenti relativi alla
patrimoniale e finanziaria rendicontazione sociale e ambientale,
i rendiconti finanziari riguardanti la responsabilita sociale d’impresa
I'analisi del bilancio socio-ambientale
Il controllo e la La creazione di valore e il successo di | applicare i principi e gli strumenti della (Indicare la
gestione dei costi un’impresa programmagzione e del controllo di gestione, tipologia della
dellimpresa Il concetto di strategia analizzandone i risultati prova prevista)

La gestione strategica

L’analisi del’ambiente interno ed
esterno

L’analisi SWOT

Le strategie di corporate

Le strategie di internazionalizzazione
Le strategie di business

Le strategie funzionali

Le strategie di produzione

La pianificazione strategica

La pianificazione aziendale

Il controllo di gestione

Il budget

| costi standard

Le varie tipologie di budget

Il controllo budgetario

L’analisi degli scostamenti

Il reporting

utilizzare i sistemi informativi aziendali per
realizzare attivita comunicative con riferimento a
diversi contesti

X] Scritta
[ ] Pratica

X] Orale

—
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La pianificazione e la
programmazione
dellimpresa

Principi, teoria e tecniche di marketing
internazionale, Analisi e politiche di
mercato nazionale e internazionale,
Leve di marketing ,Struttura del piano
di marketing

Il marketing mix, |l prodotto, La politica
di prodotto, La politica di prezzo La
politica di comunicazione, La politica
distributiva, L’apparato distributivo
Strategie di marketing internazionale,
Internazionalizzazione delle imprese
Le modalita di ingresso nei mercati
esteri,Cenni sulla disciplina degli
scambi con I'estero

Riconoscere e interpretare le tendenze dei
mercati locali, nazionali e internazionali.

Inquadrare I'attivita di marketing nel ciclo di vita
dell’azienda, anche in contesti internazionali.

4tilizzare i sistemi informativi aziendali e gli
strumenti di comunicazione d’'impresa per

realizzare attivita comunicative con riferimento a

differenti contesti

'Oglio, 31.01.2024
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