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DEL CONSUMATORE NEL CODICE DEL 

CONSUMO: TRATTI ESSENZIALI. 

2 IMPRENDITORE, CARATTERI DELL'IMPRENDITORE. PRINCIPALI 

IMPRESA E AZIENDA TIPI DI IMPRESE.STATUTO DELL'IMPRENDITORE 

COMMERCIALE. NORMATIVA RELATIVA 

ALL'AZIENDA E Al SEGNI DISTINTIVI. LE 

CREAZIONI DELL'INGEGNO. LA DISCIPLINA DELLA 

CONCORRENZA: TRATTI ESSENZIALI 

3 IL MERCATO E LA L'ATTIVITA' ECONOMICA; I SISTEMI ECONOMICI: 

DIMENSIONE CENNI; IL MERCATO E LE SUE LEGGI: DOMANDA 

MACROECONOMICA E OFFERTA DI MERCATO; IL MERCATO DI 

CONCORRENZA PERFETTA; IL MONOPOLIO 

ASSOLUTO; LE FORME IMTERMEDIE DI 

MERCATO: CENNI; IL PROBLEMA DELLE SCELTE 

DELL'IMPRENDITORE; LA FUNIONE 

DIPRODUZIONE; LA SCELTA 

DELOCMEPRODURRE; I COSTI DIPRODUZIONE; 

L'EQUILIBRIO DELL'IMPRESA: CENNI; L'IMPRESA 

E LA RESPONSABILITà SOCIALE; I MODELLI 

DELL'ECONOMIA SOSTENIBILE; LA DIMENSIONE 

MACROECONOMICA: LA CONTABILITA' 

NAZIONALE; IL PRODOTTO NAZIONALE E IL 

REDDITO NAZIONALE; GLI IMPIEGHI DEL 

REDDITO NAZIONALE; I CONSUMI; GLI 

INVESTIMENTI; IL REDDITO DI EQUILIBRIO 

(CENNI). 
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